LA POPULARIZACION DEL VIDEO EN INTERNET. DEL VIDEOCLUB A
YOUTUBE EN HTML-5.
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Resumen

Estudio descriptivo derivado de la expansion de los formatos de video en Internet. Se
analizaran los elementos videograficos que lo componen desde una perspectiva
cronoldgica hasta llegar al afio 2005, donde explosionan los portales de filosofia 2.0
dedicados a la presentacion y subida gratuita de productos multimedia. Seguidamente se
pondrén las bases para comprender la evolucion acaecida en el altimo lustro, donde los
medios de comunicacion y las webs de orientacion multimedia se han desarrollado con
un claro enfoque visual. Para finalizar se presentaran las perspectivas futuras, donde se
prevé una cerrada batalla por la implantacion del codec bajo html-5.

Palabras clave
Video, Internet, Popularizacién, YouTube, Html-5.

Abstract

This is a descriptive study from the expansion of Internet video formats. We will
analyze the elements that compose videographic from a chronological perspective until
the year 2005, where portals explode "philosophy 2.0" dedicated to the presentation and
free rise of multimedia products. Then set the groundwork for understanding the
evolution happened in the last five years, where the media and media-oriented websites
have been developed with a clear visual focus. Finally we present future prospects,
which provides a close battle for the implementation of the codec under html-5
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1. Del texto al video

Hablar de video en la presente década es hablar de Internet, y méas concretamente de
YouTube (Alexa, 2009). Hacerlo hace s6lo 15 afios, era pensar en los videoclubes
(Fundacion Autor, 2005).

En apenas tres lustros nuestro concepto de video ha venido unido, casi por un hilo
imperceptible e indisociable, al de su soporte contenedor; si en un dia fueron los
acetatos (35mm, cintas VHS y Beta), y en otro los discos 6pticos (CD, DVD y Bluray),
ahora se prioriza un ente llamado Internet que muchos usuarios confunden como soporte
cuando en realidad no es ni siquiera
primer medio masivo de la historia que permiti0 una horizontalizacién de las
comunicaciones, una simetria casi perfecta entre produccién y recepcion, alterando en
formai ndel ebl e | a e c(@ifcielj,2082).de | os medi

Serian pues, y en cada caso, los discos duros y las memorias flash con sus discos sélidos
rigidos, que batallan con sustituir (Sacha, 2008) a los primeros, los contenedores de esos

videos que no paramos de ver nada mas con entrar en nuestro navegador preferido.

Empezaremos definiendo conceptos basicos tales como audiovisual, videografico y

multimedia, para establecer las bases de nuestra investigacion:

Audiovisual, segun el Diccionario de la Real Academia de la Lengua se define como

aquel gue se refiere conjuntamente
especialmente de métodos didacticos que se valen de grabaciones acusticas

acompafnadas de i(RAR,g2010)e Bn esta puttimac ides "ahonda

Wordreference, “proyeccién de i magenes

soni dos, c o n (Vfordmeference, A0L0Y Rorcld tanto, ans ihexorablemente
las ideas relativas al sonido y a las imagenes fijas o en movimiento, no permitiendo que
un documento s6lo sonoro sea considerado como tal, ni una pelicula sin sonido tampoco
lo sea. Se trata pues de una idea polémica que ha traido tras de si un debate semantico,
intelectual y cultural, y que ha separado en dos vertientes a los defensores del binomio y

a |l os que entienden *“audiovisual?” Co0omo

sonido. A raiz de estas posturas surgen autores como Memoriav (Martin Neira, 2003)
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que consideran el cine mudo como audiovisual, dado que el silencio también es sonido,
estableciendo asi como una fotografia podria ser un elemento audiovisual del mismo
modo que un audio o0 un video aislado, siempre que ofrezcan un objetivo comunicativo

y estén fijados en un soporte.

Videogréfico. Pocos diccionarios oficiales incorporan esta palabra, no siendo el caso de
Wordreference, que | a define como “del
a  éWotdreference, 2010). Es a través de distintos tesauros por los que llegamos a
unificar el término entorno al video, que si es definido por la RAE (2010) con las 3
acepciones siguientes, que coinciden con Memoriav al considerar video como

fotogramas sueltos o en movimiento, con o sin sonido.

1. Sistema de grabacion y reproduccién de imagenes, acompafiadas 0 no de
sonidos, mediante cinta magnética.

2. Grabacion hecha en video.

3. Aparato que graba y reproduce mediante cintas magnéticas imagenes y

sonidos procedentes de la television o de otro aparato de video.

Multimedia. Segin la RAE (2010) “* Qu e ut intaly giraultdreamenie diversos

\Y

medi os, como i magenes, sonidos y texto,
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Wordreference (2010)“ | nt egr aci 6 n de soportes o proced

imagenes o textos para difundir informacion, especialmentesies de f or ma i
parece claro que estariamos hablando de un término similar en muchas de sus

caracteristicas a los antes mencionados: audiovisual y videografico. El Gnico matiz

atafne al “diversos medi os” deobdicqonagosynab |l a

enciclopedias con mayor extension, ademas de su interactividad.
Dicho est o, es | a palabra *“

usaremos en la mayoria de los casos.

El acceso fisico a este tipo de documentacion ha estado sujeto a la capacidad de cada
individuo para visionarlo. Antes de la llegada de Internet a la sociedad media, toda
persona que deseara visionar material videografico necesitaba ir a un establecimiento

especializado que lo prestara (bibliotecas, archivos, centros de investigacion o

videografico
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videoclubes) o bien lo vendiera (centros comerciales o tiendas especializadas). Asi pues,
el acceso quedaba limitado a nuestras posibilidades de desplazamiento geogréfico, y por

consiguiente al factor econémico.

El precio y la legalidad de su copia eran temas en boca de poca gente ya que el video
“pirata” o | a copia de seguridad (backup),
del Entretenimiento al funcionar todo a pequefia escala debido a la distancia geografica
y a un sistema de préstamo-compra aun en tiempos analdgicos en cuanto a degradacion
de las copias. Aun asi, textos como la Ley de Propiedad Intelectual (LPI, 2006), dejaban
patente que la copia de material para uso privado, sin &nimo de lucro y sin proporcionar
una comunicacién publica del mismo, no constituia un delito. Por otra parte, las cintas
de video originales de la época ya se encargaban de mostrar previo a la pelicula un texto
de caracter legal que prohibia cualquier reproduccion total o parcial del contenido alli

mostrado, rivalizando con lo expuesto en la propia LPI.

La calidad del soporte, o de la informacion contenida en él para ser méas exactos,
siempre fue un objetivo prioritario que groso modadisfrutdé de dos grandes fases: la
analdgica con poca definicion, en la que el VHS PAL era el estandar de consumo con
288 lineas y en la que cada visionado repercutia en su deterioro gradual; y la digital, con
los CD’ & la cabeza, en la que la duplicacion de la informacion se hizo posible al final
de la década de 1990 para casi cualquier usuario medio, al mismo tiempo que surgian

los sistemas anti-copia.

Mucho ha llovido desde la llegada del predecesor (Discovery Channel, 2008) de
Internet, ARPA (Advanced Research Projects Agency), una agencia creada en 1958 en
Estados Unidos con el aparente objetivo de impulsar la investigacion y el desarrollo
tecnoldgico con fines estratégicos y militares, bajo la que se desarrollé la red DARPA
en 1969. Es a partir de ese preciso momento, cuando cientificos y pensadores de la talla
de Joseph Carl Robnett LiciCloimpant aglmnrald chre:
las bases por primera vez de una Red Mundial (Licklider, 1960). Desde entonces se
fueron sucediendo sin remision enormes hitos como la eleccion del método de
transmision de informacion por paquetes, la creacion de servidores que sustentaran el

almacenaje de los datos y ofertaran servicios a los ordenadores cliente, el envio del



primer mensaje a través de la red, la creacion de ARPANET en 1969 y el acufiamiento

por Vinton Cerf de la palabra Internet (Discovery Channel, 2008) en 1970.

Estos acontecimientos supusieron las bases de la eliminacion de las fronteras fisicas
para la transmision del conocimiento. A partir de ahi, el baul se abri6 y surgieron tras él

ideas que revolucionarian la era de la Comunicacion.

Es sin embargo, desde 1995 con la llegada de Internet a nuestras vidas a través de
Infovia (VVAA, 1995), cuando la rapida evolucion de los acontecimientos nos ha hecho
participes a nosotros de la creacion decont eni dos desde est
arranca tras la explosion de la burbuja y se expande con el término 2.0 y servicios como

los Blogs, Flickr, YouTube, Facebook o Twitter.

En estos tres lustros nos ha bastado con tener un binomio hardware-software de nivel
basico y una conexion telefénica para acceder a los servicios y contenidos. Como parece
evidente, y debido en gran medida a la escasa capacidad de las redes de transmision de
datos, fueron los documentos textuales los primeros en intercambiarse. Para ejemplificar
la situacion nos podemos retrotraer al afio 1996, donde un usuario doméstico en Espafia
tenia un mddem de 14 Kbps, por lo que tardaria un minuto en visualizar un documento
de sélo 100 KB, todo ello en el mejor de los casos y siempre que nuestro ISP fuera

medianamente competente.

Tras el texto, y de la mano del lenguaje HTML llegaron las iméagenes a baja resolucion;
se trataba de mostrar miniaturas enlazables para minimizar los tiempos de carga, y que
una vez en pantalla podiamos en algunos casos verlas a un tamarfio decente para la época
si teniamos la paciencia suficiente para esperar como la imagen JPG se cargaba de
arriba hacia abajo linea a linea. El alter ego de los JPG eran los GIF, que en algunos
casos venian interpolados para cargarse en vez de por lineas por barridos de calidad,
desde una imagen desenfocada hasta llegar a la calidad real de la fotografia/dibujo, eso

si, con un maximo de 256 colores.

Afos mas tarde son los audios los que empiezan a convertir nuestro ordenador en un
equipo multimedia, término por otra parte muy extendido por entonces como aquel que

permitia escuchar sonido gracias a las algo caras tarjetas de la marca Ad-lib y Creative

a
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Sound Blaster. Aun no habiamos terminado los afios 90 cuando este tipo de sonido (real
audio) se extendio, primero de forma offline con los videojuegos primigenios, y mas
tarde con la musica sintetizada en formato MIDI que fue durante afios complemento de
| as arcaicas webs de | os 90 (que solian <co

hoy en dia incorporan webs perdidas en el amanecer de los tiempos.

Es en la frontera de los afios 90 y la llegada del tercer milenio, cuando el audio de
calidad media (128 Kbps) comprimido llega a la Red en Espafia mediante enlaces a
archivos MP3, pasandose asi del real audio al streaming audio. Se trata de un boom de
incalculables consecuencias, y el caldo de cultivo de las descargas masivas musicales
por Internet. El testigo fue recogido rapidamente por un programa clave en el afio 2000,
Napster. Con él la mdsica dejaba de estar vinculada a un soporte como el CD para
virtualizarse, descargarse en el disco duro del usuario y posteriormente, dado el caso,
grabarseenun CD-Raunpreci o medi o de 250 pesetas (1, 5(
desaparicion (Baquia, 2002) como programa gratuito en 2002, otros programas, webs o
sistemas de intercambio sin fines lucrativos, como Gnutella, Audiogalaxy, eDonkey,
eMule, Kazaa, Ares, Lphant o Bittorrent, han intentado suplantarlo y superarlo en
muchos casos, como el exitoso iTunes, que pese a ser de pago factura millones de
dolares cada afo.

S6lo nos faltaba el videop ar a cuadr ar el circul o”. Su i
fundamentalmente a dos factores interrelacionados: el incremento del ancho de banda
(Adsl Net, 2001) en los hogares y la popularizacion de Internet, lo cual también acabo
con la preponderancia de los soportes anteriores, dejando tras de si una larga estela de
CD’s olvidados, DVD’s que s6lo se vieron una vez, cintas VHS sin etiquetar y algin
casete de audio que con toda seguridad jamas volveremos a escuchar por falta de

medios analogicos.



2. La incorporacion del video en la Red

Han pasado més de 13 afios desde que en diciembre de 1995 se realizara el lanzamiento
del mencionado servicio Infovia de Telefonica, que iba a catapultar a Internet en Esparia
como un producto de masas. Por entonces ya contabamos con 30 proveedores de
servicios de Internet, también Ilamados ISP, que fueron creciendo exponencialmente
hasta alcanzar los 500 dos afios més tarde y llegar al primer millobn de usuarios
internautas. Un afio después, en diciembre de 1998, cuando mas de 2 millones de
espafoles navegaban por la red y el 35% de las empresas tenian pagina web, el mercado
de las telecomunicaciones se liberaba dando paso a una nueva etapa en la red que
finalizé de golpe en 2001 con el Crash de las punto com (Martin, 2008).

Hasta ese afio de espectaculares caidas bursatiles recogidas en el indice Nasdaqg (Martin,
2008), el elemento predominante en Internet era textual, perseguido de lejos por la

imagen (casi siempre como complemento). Siguiendo la afirmacion de Martin Amatller

(2005): “EI video e I nternet eran practi camen:

cas i i ntersecci oé6n”, debi do a | a tendenci

crear webs con poco peso en KBs, optimizando siempre el producto o resultado final
para una velocidad de acceso limitada como mucho a la capacidad de las clésicas lineas

telefénicas de hilo de cobre.

Como ejemplo, bastaria con recurrir a Wayback Machine, servicio que nos ofrece el
Archivo de Internet (Internet Archive, 2010), y asi comprobar la portada de los dos
principales periodicos en castellano en la red en 1996, y seguidamente los mismos en
2001, para apreciar la casi nula evolucion audiovisual de los mismos, reducidos a los
textos breves, las imagenes no ampliables como apoyo al texto, infografias con
ilustraciones para ocupar poco peso, la timidez en la inclusion de cortes de radio, y por

ultimo algun video perdido presentado mediante un link a escasa resolucion.
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L.a salida de extranjeros deja a su suerte a un
millon de refugiados

130 cooperantes extranjeros cruzaban ayer la frontera entre Zaire v Ruanda para
huir del conflicto. Presos de la rabia y la frustracidn, abandonaban a mas de un
millén de refugiados. Crénica del enviado de EL PATS, Alfonso Armada.
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Cuatro periodistas son tiroteados cuando se
dirigian hacia Kabul en un convoy
El enviado de 'El Mundo' viajaba en la caravana

Cuatro periodistas y un traductor, que
formaban parte de un convoy que se
dirigia a Kabul, han sido tiroteados cerca
de Jalalabad por un grupo de hombres
que interceptd la caravana. El presidente
italiano ha anunciado que una reportera
del Corriere della Sera ha fallecido. En
el convoy atacado también viajaban el
enviado especial de £l Mundo Julio
Fuentes y dos reporteros de la agencia
Reuters. Los tres periodistas se
encuentran desaparecidos.
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Se aprecia que si bien en las dos primeras figuras el contenido es textual con alguna
imagen a modo de acompafiamiento, en las dos siguientes los graficos (en flash SWF en
las secciones multimedia) empiezan a tomar sentido, al igual que los audios (en formato
comprimido ASF). Se trata pues de unos cambios con mayor perspectiva tecnologica,
que no de forma casual coinciden con la llegada de las primeras lineas ADSL en el
territorio espafol a la velocidad de 256 Kbps, que quintuplicaba a la de los médems
tradicionales de 56 Kbps integrados en la préctica totalidad de los ordenadores de nueva

generacion en 2001.

En resumen, estamos hablando de un Internet que habia pasado de s6lo texto, a texto
con iméagenes, infografias, audio y muy sutilmente con enlace a videos si es que lo
requeria el articulo de portada; video eso si breve y de baja calidad (en los formatos mas
usados en 2001, comoera n e | ASF vy el RM) . En | a

por una parte como consecuencia del gran volumen de datos que genera y por otra por
las limitaciones del ancho de banda disponible en la red, era un elemento poco habitual
e n | n {(ManinrAmdtller, 2005). Mientras que hasta la llegada del afio 2005, los
sitios de Internet querian mas que podian (la velocidad y la tecnologia chocaban con la

creatividad), las webs en la actualidad:

Integran video, musica, datos e interactividad y son capaces ya de
crear experiencias multisensoriales. No podemos afirmar que se
asemejan a la experiencia televisiva ya que la realidad del video en
Internet constituye un nuevo panorama que va mas alla de lo que
permite la television. La convergencia de medios diluye fronteras. Las
caracteristicas propias, y hasta hace poco exclusivas, de un medio
pasan a formar parte del otro. La television evoluciona hacia formatos
interactivos, la web progresa a un ritmo rapido e intenso hacia una
calidad de imagen cada vez mayor. En el camino se modifican
esquemas y formas de trabajo. La integracién del video en la web
genera cambios que afectan a aspectos tan diversos como los procesos
de producci 6n, |l a estética y el

Previo al boom del video en Internet en 2005, la evolucion de los fotogramas en
movimiento con/sin sonido siguié unos pasos que lo llevaron a donde es hoy en dia
(Llanos, 2008).

| i nea

l enguaj



1980-1989

1980. Invencion del primer protocolo de video.
1986. Se realiza la primera patente del MP3 (Mp3licensing.com, 2005).
1987. Creacion del formato de imagenes GIF.

1988. Aparicion de los primeros formatos MPEG.

1990-1999

1991. Primera video conferencia.

1992. Aparece el formato AVI, lanzado por Microsoft.

1996. Desarrollo del protocolo RTP (Real-time Transport Protocol).
1996. Irrupcion del Flash.

1998. Aparece el formato de codificacion de video MPEG.

1999. Creacion del codec DIVX, por Jerome Rota (Gej).

2000-2005

2001. Se desarrolla el codec XVID.

2002. Creacion de codec H264, realizado por JVT.

2003. Se lanza iTunes.

2003. Se define el MP4 (MPEG-4 Part 14).

2005. Se crea el término “Ajax
aplicaciones interactivas, si bien su historia se remonta a la década anterior.

2005. Empieza la era YouTube, y el apogeo del formato FLV.

aplicad



3. YouTube como eje de la comunicacion audiovisual

El 23 de abril de 2005 (Almeida, 2007), un usuario |l amado “j awe
con uno de los 3 creadores del servicio de video YouTube, subio el primer documento
audi ovi sual tthiet udoaod’o, “gMee anto es sino un Vi

paseaba por un Zoo hablando sobre unos elefantes detras de él.

’ _ 0:02/0:19 ||-||| a
Primer video subido a YouTube. 23-04-2005.

A partir de ahi empez0 la auténtica evolucion y revolucién del video en Internet, con
una sucesion casi diaria de acontecimientos y el desarrollo de infinidad de plataformas
para la representacion y recuperacion de material videogréfico. Estos fueron por orden
algunos de los grandes hitos:

2005

- Aparece YouTube.

- Se lanza la primera version de Yahoo Video.

- iTunes ofrece video.

- AOL debuta en el campo de la basqueda de videos.

- AP (The Associated Press) anuncia un plan para el desarrollo de una red de video.

- Flash 8 entra de lleno en la batalla del novedoso sistema del video compartido.

- Veoh consigue financiacion para su pre-lanzamiento; un afio més tarde sera uno de

los mayores reproductores de video online.



La mayoria de la gente presencia los destrozos del Huracan Katrina en la web, sobre
todo debido a la banda ancha de los trabajos.

Google ofrece en streaming el show de Chris Rock.

La BBC comienza sus pruebas en linea con el archivo de la television.

A mediados de afio, YouTube consigue mas financiacion, y logra duplicar su trafico
hasta los 104 millones de paginas vistas.

Apple ofrece en iTunes los espectaculos de las cadenas ABC y Disney Channel,
consiguiendo vender un millon de videos en sélo 12 dias, haciendo temblar los
cimientos del clasico modelo televisivo.

La NBC también se decide a ofrecer sus programas via streaming.

Yahoo lanza el servicio de videos musicales.

La cadena CNN también se anima con el streaming.

La NBA entra en escena, con un canal de video de banda ancha.

iTunes amplia su mercado a otras cadenas y distribuidoras de video.

La agencia de noticias Reuters comienza a distribuir video a los sitios web.

2006

A pesar de una subida repentina de popularidad, Google Video no puede hacer
frente a su gran competidor, YouTube.

MySpace también entra en la escena del video compartido.

AP pone en marcha su red de distribucion de video, anunciada un afio antes.

Se produce un gran vuelco en las estrategias de las cadenas de television, al
asociarse la MTV con YouTube.

iTunes activa por primera vez la descarga de peliculas, adelantandose incluso a la
venta de algunas ediciones en DVD.

YouTube promueve los trailers en su portal, girando su mercado con fin
publicitario.

YouTube limita sus videos a una duracion no superior a los 10 minutos, para luchar
contra la pirateria, pero solo consigue que la gente divida sus clips en episodios.
Discovery Channel lanza 2 canales de banda ancha.

MySpace empieza a ofrecer descargas de pago, con la serie 24.

Google empieza a vender anuncios de video.

Yahoo imita a YouTube y relanza su seccion de video a imagen y semejanza.

Tivo se une a la oferta de video.



- Veoh se enfrenta a una demanda por infraccion en los derechos de autor.

- Metacafé aumenta su financiacion.

- Blip.tv entra en escena.

- Se lanza el portal de busqueda de videos gratis en streaming Stage6, que enlazan
peliculas, series y documentales desde reproductores flash propios.

- Google compra YouTube por 1.650 millones de ddlares.

2007

- Se produce una eliminacion masiva de videos en YouTube para evitar Google las
demandas por infraccion de derechos de autor. Aun asi, crean un servicio de
proteccién de la Propiedad Intelectual por el que cualquier usuario puede reclamar
un documento que no es de su propietario o dafia la imagen, sensibilidad o derechos
de una persona o institucion.

- Web como Cinetube, Megavideo y Seriesyonkis siguen los pasos de Stage6.

- Los servicios de discos duros virtuales crecen en popularidad y usuarios. Rapidshare
y Megaupload son la cabeza visible.

- Las cadenas espafiolas empiezan a interesarse en serio por las posibilidades del
video online, imitando las primeras estrategias de las norteamericanas al incorporar
visores propios de video en sus portales. La avanzadilla vino de la mano de El Pais,
que transformé su .ES en un .COM vy tras de si ofrecid6 una completa estrategia
comercial y multimedia, que ademas de maximizar su resolucién al nuevo estandar
de Internet (1024x768), colocaba al video en un primer plano, dandole a él y a la
imagen (fija o en infografia) la preponderancia que ya se merecian. Otros periddicos
como ElI Mundo, no tardan mucho en darse cuenta que ése es el camino a seguir, y
readaptan su web a los nuevos tiempos. Cadenas de television como Antena 3,
Cuatro y Telecinco siguen los mismos pasos.

- Algunas cadenas de television espafiolas se animan a crear su propio canal oficial en
YouTube, al darse cuenta que la gente visualizaba méas videos por ese sistema que
por la propia web de la cadena. Una de las primeras fue Television Espafiola con el
progr ama “Muchachada Nui ” y ma s concr et
(Elpais.com, 2007), un personaje realizado en flash que al ser preguntado sobre su
vida, cuenta por capitulos de un minuto de duracion sus peripecias delante del

ordenador conectado a Internet. El efecto fue tan grande, que el programa fue mas



visto por el canal de YouTube que por la television, provocandose un boca a boca

que le dio tanta popularidad que lo ha convertido en un icono de la cultura Freak.

2008

Stage6 es denunciado por infraccion de derechos y desaparece en febrero 2008.

En Espafia, Radio Television Espafiola (RTVE) redisefia su pagina para convertirla
en un auténtico archivo (Romero, 2008) histérico digital con miles de horas
disponibles para consulta. La tecnologia 2.0 se apodera de su web y el impacto

meditico la convierte en un objetivo inmediato que imitar por el resto de cadenas.

La siguiente cadena espafiolaen lanzarsea | a “ f i (Pobo Seordnd, 2009)2s 0 ”

La Sexta, con su site misexta.tv, que nos permite acceder a un histérico de sus
videos (bajo el protocolo RMTP) del mismo modo que RTVE pero evidentemente
con mucho menos material debido a su tardia incorporacion al mundo audiovisual.
Por el contrario, presenta una novedad que las otras no tenian: los videos son
visualizables por contenido, por lo que no es necesario ver todo un telediario para
tener acceso a una pieza concreta; por ejemplo podemos acceder directamente por su
buscador a la caida del quiosco sito en la sevillana Puerta Jerez debido a las obras
del metro que lo engulleron.

Si bien los comentarios y valoracion de articulos estaban presentes en muchos
medios, e incluso el tagging era pieza fundamental en YouTube, los videos de las
cadenas (a nivel espafiol o mundial) apenas lo ofertaban. En este 2008, algunas
cadenas como La Sexta ofrecen al usuario la posibilidad de ponerle tags a sus
piezas, cerrando el circulo 2.0, y abriendo la puerta a la personalizacion de
contenidos segun perfil.

Los vlogs (videoblogs) se extienden de la misma manera que hicieron los blogs en
su dia. La tecnologia y los medios empiezan a permitir que muchos usuarios creen
sus propias experiencias con camara en mano.

A final de 2008 se presentan cambios en Google que nos hacen vislumbrar el primer
paso para la implantacion de una oferta a la carta 3.0 asociada a nuestro login, con
posibilidad de eliminar resultados, comentarlos o promoverlos (Gogic, 2008).



2009-2010

- Crecen los servicios de video en Internet, pasando de 2009 a 2010 (segun el Top
100 de Alexa) a nivel mundial de 8 a 10 webs de material videografico. En Esparia,
el aumento es aun mayor, puesto que de 12 en 2009 llegamos a 16 en 2010.

- YouTube cambia en agosto de 2009 su interfaz de presentacion, haciéndola mas
intuitiva. A comienzos de 2010, este portal vuelve a redisefiarse, convirtiendo el
producto en algo sencillo, amplio y desestimando objetos molestos en el primer
vistazo, como pudieran ser los metadatos o estadisticas.

- Laapuesta por el multimedia se hace efectiva en todo medio digital de cierto bagaje,
permitiendo la llegada de la alta definicion en muchos de los materiales.

- Se abre la batalla por el cdédec de video definitivo, asi como el estdndar de
transmision web. Las dos batallas son el Html-5 versus Flash, y el codec H.264
versus OGG.

Conclusiones

Simplemente apreciando la evolucién del video online a nivel global, aparecen una serie
de variaciones en las estrategias de mercado que si bien van a la par de la tecnologia,
objetivamente se mueven por intereses comerciales como el liderazgo en la venta de
videos, la publicidad y el mundo de la promocion musical via videoclips. El caballo
ganador sera aquel que tenga la mayor cuota de mercado y el mayor respaldo
econdbmi co ... debi endo ser eso | YouTgba eomipnendos 6 Go o g
ambos elementos: la cartera de clientes (videos y usuarios) del segundo, y la posicion de

lider mundial en basqueda y organizacion de informacion del primero.

Asi pues, en el ultimo lustro, los seis hitos evolutivos basicos en cuanto al material

videografico online son:

- En primer lugar, la posibilidad de recuperar videos ajenos a los robots de bisqueda
mas potentes, como por ejemplo, la primera etapa de Yahoo.

- En segundo lugar, la oferta de material propio, con las grandes cadenas y grupos
audiovisuales a la cabeza.

- En tercero, la delegacion en los usuarios de la subida de la informacion mediante

una auténtica filosofia colaborativa que repercute a su vez en un importante ahorro



de produccion (no hay que crear el contenido ya que viene hecho) pero un gran
gasto en inversion tecnoldgica y capacidad de almacenaje (potentes servidores con
discos duros que den cabida a la ingente cantidad de videos diarios).

- En cuarto lugar llegan los anuncios, con los videoclips promocionales a la cabeza, y
después la publicidad insight (emocional o reminiscente) que combinada con
adwords permite rentabilizar la inversion e incluso crear superavit.

- El dltimo hito esta en proceso, y tiene que ver con el cine en Internet, el acuerdo con
distintas productoras y distribuidoras que cedan sus contenidos y la oferta a la carta,
tema que coincide con la mencionada asociacion login-busquedas que ofrece Google
mientras el usuario estd logado, y la implantacion del Html-5 (YouTube, 2010) con
H.264.
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